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El triangulo China, Espana
y Ameérica latina

Javier Santiso, Economista Jefe y Director Adjunto Centro de Desarrollo de la OCDE

China se ha convertido en un actor de primer plano en América latina.

Esta irrupcion también presenta oportunidades para las empresas europeas, y en particular espanolas.

Estas podrian convertirse en enlaces entre China y América latina de la mano de sus franquicias

latinoamericanas.

La reverberacion econdmica de la potencia China es
palpable en todos los rincones del mundo, como
sefialado por dos informes publicados recientemente
por el Centro de Desarrollo de la OCDE!. En Africa el
gigante asiatico estd desplazando a las potencias
europeas como principal actor en el continente. En
Asia, China se ha convertido en el socio comercial e
industrial imprescindible de todos los demas paises,
Japon incluido. Por toda Europa y Estados-Unidos, los
sismografos empresariales registran en continuo la
tectdnica china. Igualmente, la mano (in)visible de la
economia china se extiende por América latina.

En esta recomposicion a escala global, se esta
disefiando igualmente un triangulo inédito en el cual
Espaifa, en particular, y Europa, en general, pueden
jugar un papel clave. Las inversiones masivas de los
grupos espanoles en América latina les convierten en
interlocutores de primer rango para las empresas chinas
que buscan expandir negocios hacia las Américas.

Los bancos espafioles han entendido perfectamente
este potencial: disponen de franquicias completas en
toda América latina y ahora, a la imagen de BBVA,

1. Ver, sobre Africa, Goldstein, A., N. Pinaud, H. Reisen y X. Chen
(2006), The Rise of China and India: What's In It for Africa, Estudio
del Centro de Desarrollo de la OCDE, Paris; y, sobre América Latina,
Javier Santiso y al., “Angel or Devil? Chinese Trade Impact on
Latin American Emerging Markets”, Centro de Desarrollo de la
OCDE, Documento de Trabajo, 252, Junio 2006.

que se ha convertido en 2005 en el lider mundial de
operaciones de financiacion de comercio exterior,
disponen también de una red de oficinas asiaticas en
Beijing, Shanghai y Hong-Kong. Esta estrategia que
busca captar parte de los flujos de financiacion del
creciente comercio exterior entre ambas regiones, no
puede ser mas acertada en un momento en el cual se
estan disparando los flujos comerciales entre China y
América latina. Por si fuera poco, el apetito inversor
de las multinacionales emergentes chinas coloca una
entidad como BBVA en una posicion idonea para
intermediar estas dindmicas corporativas. De hecho
de las 100 mayores multinacionales emergentes, en
busqueda de expansion internacional, casi la mitad
(44) proceden, en 2006, de China, segun un estudio
del Boston Consulting Group.

El foco que ha puesto BBVA en Asia va sin embargo
mas alld de los Unicos flujos comerciales, como lo
sefala el acuerdo concluido con el primer banco chino
en 2006 (Bank of China) para canalizar el envio de
remesas de los chinos ubicados en Estados-Unidos
hacia su pais de origen. Este acuerdo se extendera
luego a otros paises con importantes comunidades
chinas, como por ejemplo Tailandia, Indonesia,
Malasia, pero también emigrantes asentados en
Europa y en América latina, en particular en Per(. En
total hacia China fluyen 8 por ciento del total de las
remesas de emigrantes mundiales, un monto
equivalente a mas de 12 mil millones de ddlares.

Los opiniones expuestas en esta publicacion son las de su autor y no expresan necesariamente los puntos de vista de la OCDE,
del Centro de Desarrollo o de sus paises miembros.
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Un ejemplo también particularmente llamativo es el de
Telefdnica. Este grupo ha dado pasos muy significativos
en China. Abrid una oficina en 2005. Poco tiempo
después adquirio el 5 por ciento de China Netcom por
algo mas de medio millon de ddlares. En 2006, la filial de
moviles suscribié acuerdos con los dos principales
fabricantes chinos de equipos de telecomunicaciones
(Huawei Technologies y ZTE) para colaborar en el disefio
y la fabricacién de productos para telefonia de tercera
generacion. Mas interesante todavia, el grupo espanol
impulsd el desembarco de una multinacional china en
América latina, mediante un acuerdo con Huawei. Hoy
en dia esta empresa suministra productos para todas
las filiales de Telefénica en América latina.

En el sector energético, las sinergias hispano-chinas en
América latina también presentan potencial. Asi, en
2006, la china CNOCC estuvo coqueteando con Repsol
YPF para proponer a la multinacional espafola una
alianza en Latinoamérica con el objetivo de de contribuir
a la busqueda y desarrollo de reservas de crudo en el
continente, mediante la filial argentina YPF.

China seguira alimentando en el futuro los tinteros de
los noticieros. Los viajeros seguiran quedandose
deslumbrados por la vertical modernidad de Shanghai
y los empresarios occidentales por esa fabrica del mundo
que se ha convertido en el oscuro deseo de sus
multinacionales. Mientras, en las oficinas de los
organismos internacionales seguiran buscando entender
cdmo casi medio millar de chinos han dejado de ser
pobres, como semejante milagro se ha convertido en
la cuarta economia del planeta y la segunda locomotora
del crecimiento mundial.

En 2008 China celebrara los Juegos Olimpicos.
Seguiremos por lo tanto hablando mas que nunca del
dragdn. Con estos juegos el desvanecimiento acelerado
de los equilibrios heredados del siglo veinte continuara.
Para Europa y América latina, el mensaje resonara
todavia mas fuerte: ambas regiones sélo seguiran
jugando en esta nueva era de globalizacién llevados
también de la mano (in)visible china.
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