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LA CASA BLANCA AUN BUSCA FIRMAREL ALCA

EEUU descarta a Zapatero como
aliado comercial en Latinoameérica

Madrid y Washington coinciden en su estrategia politica para América Latina:aumentar
la seguridad juridicay la estabilidad. Pero trabajan por intereses econdmicos distintos.

MIRIAM GIDRON. Madrid

La relacion transatlantica no
termina de cuajar. Los go-
biernos de George Bush y Jo-
sé Luis Rodriguez Zapatero
contintian buscando férmu-
las para aumentar la coope-
racion con el fin de sellar de-
finitivamente las heridas
provocadas por laretirada en
2004 del apoyo militar espa-
fiol a la ofensiva estadouni-
dense en Irak. América Lati-
na, el patio trasero de EEUU,
se presenta como un escena-
rio 6ptimo para buscar el
acercamiento (ver EXPAN-
SION del 13 de julio), aunque
desde Washington se perci-
be con menos interés que
desde este lado del Océano
Atlantico.

En el plano politico, Espa-
fia se ofrece como mediador
entre la Administraciéon de
George Bush y los gobiernos
mas rebeldes a las doctrinas
de libre mercado que propo-
ne EEUU, como Boliviay Ve-
nezuela, paises que los ex-
pertos califican de populis-
tas por prometer soluciones
utépicas al subdesarrollo.
“Nuestros intereses politicos
en esta regioén son similares:
aumentar la estabilidad poli-
tica y la seguridad juridica.
Tanto Espafia como EEUU
queremos establecer en es-
tos paises las mismas reglas
del juego”, asegura Jim Wil-
son, consejero comercial de
la Embajada de EEUU en Es-
pana. “En cambio, desde el
punto de vista comercial, ca-
da pais trabaja por sus pro-
pios intereses”, apunta.

Lazos econdmicos
Washington aspira a crear un
Unico mercado que abarque
todo el continente, un pro-
yecto que se conoce como
Acuerdo de Libre Comercio
para las Américas (ALCA).
Pero el dltimo encuentro en-
tre los lideres americanos en
Mar de Plata (Argentina) en
noviembre pasado puso de
manifiesto que los gobiernos
latinoamericanos mas desta-
cados estan en contra de un
acuerdo continental.

“Brasil, que arrastra al res-
to de América Latina, no
apuesta por el ALCA. No
obstante, este acuerdo no es-
td muerto, sino paralizado
hasta mas adelante. De mo-
mento, los brasilefios luchan
por defender sus intereses

Con la colaboraciéon de

Los negocios de EEUU en su ~patio trasero”

ECONOMIA / IBEROAMERICA EMPRESARIAL

Inversion directa de EEUU por paises (1990-2004), en millones de ddlares.
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FUENTE: Embajada de EEUu en Espafia

en el marco de la Organiza-
cién Mundial del Comercio
(OMCQ), sefala Wilson.
Mientras, la Administra-
cioén Bush se ha centrado en
firmar acuerdos bilaterales
con sus vecinos del sur (Chi-
le, México, Centroamérica,
Republica Dominicana vy, re-
cientemente, Colombia y Pe-
ri). Las empresas norteame-
ricanas contribuyen a estre-
char los lazos econdémicos
por medio de sus inversio-
nes en Latinoamérica, que en

Bush ha firmado
acuerdos bilaterales
con algunos paises
alaesperade que
resucite el ALCA

2004 ascendieron a mas de
325.000 millones de ddlares
(unos 254.000 millones de
euros), segun los datos ofi-
ciales, lo que coloca a EEUU
como el principal inversor
en la region (ver grafico).
Mientras, las firmas espano-
las pugnan con las de matriz
holandesa por el segundo
puesto.

“Laevolucion de las inver-
siones estadounidenses en
América Latina es acorde a
las que se dirigen al resto del
mundo. Tras producirse un
descenso en 2001, el volu-
men actual se ha recupera-
do”, afirma el diplomético,

que conoce bien la realidad
latinoamericana tras haber
trabajado durante cuatro
afios en Argentina, coinci-
diendo con la crisis econé-
mica del pais.

Negocios trasatlanticos

Al margen de la rivalidad en-
tre las empresas por conquis-
tar el mercado latinoameri-
cano, “la relacién econdémica
entre Espafia y EEUU -la oc-
tava y la primera economias
del mundo, respectivamen-
te- tiene todavia mucho re-
corrido”, apunta Wilson. En
su opinién, EEUU esta pre-
sente en Espafia desde los
anos 6o a través de grandes
companias como Coca-Cola,
IBM o Ford. Desde la pers-
pectiva espafiola, “lo intere-
sante es que las firmas se di-
versifiquen geograficamente
en el mercado americano y
aprovechen su experiencia
en concesiones de obra pua-
blica, un valor afiadido que
no abunda en EEUU”.

Un consejo que las princi-
pales constructoras espafio-
las como Ferrovial o FCC
han puesto en practica. Ace-
rinox, Santander, BBVA, In-
dra, Gamesa, Applus, Ebro
Puleva o SOS Cuétara desta-
can también entre las firmas
pioneras en EEUU. Pero la
presencia empresarial sigue
siendo insignificante. Del to-
tal de inversién procedente
de la Uni6én Europea en
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2004, Espafia s6lo aport6 un
0,5%.

El diplomatico reconoce
que no es facil competir en el
mercado més rico del mun-
do, por su gran tamafio y so-
fisticacién. Pone el ejemplo
de los vinos espafoles, que
han conseguido buena repu-
tacion pero atin no disponen
de recursos financieros sufi-
cientes para competir con
los chilenos. Pero advierte de
que hacerse un hueco en Es-
pana tampoco es baladi. “El

EEUU considera
que larelacion
econdmica con
Espafia aun tiene
mucho recorrido

tratamiento en las licitacio-
nes no es el mismo para las
empresas nacionales que pa-
ra las extranjeras. La percep-
cion de los inversores es que
los contratos de infraestruc-
turas en Espafia se otorgan
casi siempre a firmas espa-
fiolas. Las reglas del juego
son claras pero cuando se in-
terpretan, las empresas na-
cionales tienen prioridad”,
seflala Wilson. Una critica
que el embajador Eduardo
Aguirre ha manifestado en
mas de una ocasion.
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OPINION

China, Espana y
América Latina

Javier Santiso
Economista Jefe y Director Adjunto
Centro de Desarrollo de laOCDE

Los afios noventa tuvieron su burbuja tecnologi-
ca. En los afios 2000 esta burbuja es asiatica. Sin
embargo, como el buen cava, puede que ésta no se
disipe tan pronto y que la ebriedad dure mas de lo
usual. La razon es sencilla: la burbuja china es mu-
cho mas real que virtual. Su reverberacién econ6-
mica es palpable en todos los rincones del mundo,
como sefialado por la OCDE. Por toda Europa y
Estados Unidos, los sismdgrafos empresariales es-
tan también registrando de forma continuada esta
tectonica china.

En esta recomposicion a escala global, se esta
disefiando un tridngulo inédito en el cual Espafia
puede jugar un papel clave. Las inversiones masi-
vas de los grupos espafioles en América Latina les
convierten en interlocutores de primer rango para
las empresas chinas que buscan expandir negocios
hacialas Américas.

Algunos bancos esparioles han entendido per-
fectamente este potencial. Una entidad como
BBVA, que se ha convertido en 2005 en el lider
mundial de operaciones de financiaciéon de co-
mercio exterior, estid ahora armando una red a tra-
vés de toda Asia, desde Shanghai hasta Bombay.
Esta estrategia no puede ser mas acertada en un
momento en el cual se estan disparando los flujos
comerciales entre China y América Latina. Por si
fuera poco, el apetito inversor de las multinaciona-
les emergentes chinas la coloca también en una
posicion idonea para intermediar estas dinamicas
corporativas hacia América Latina.

El foco que ha puesto BBVA en Asia va sin em-
bargo maés alla de los tinicos flujos comerciales, co-
mo lo sefala el acuerdo concluido con el primer
banco chino en 2006 (Bank of China) para canali-
zar el envio de remesas de los chinos ubicados en
Estados Unidos hacia su pais de origen. Este
acuerdo se extendera luego a otros paises con im-
portantes comunidades chinas en Asia pero tam-
bién en Europa y en América Latina, en particular
en Peru. En total hacia China fluyen 8% del con-
junto de las remesas de emigrantes mundiales, un
monto equivalente a mas de 12.000 millones de d6-
lares.

Un ejemplo también llamativo es el de Telefo-
nica. Este grupo ha dado pasos muy significativos
en China. Abri6 una oficina en 2005. Poco tiempo
después adquirio6 el 5% de China Netcom por algo
mas de medio millén de ddlares. En 2000, la filial
de moviles suscribi6 acuerdos con los dos princi-
pales fabricantes chinos de equipos de telecomu-
nicaciones (Huawei Technologies y ZTE). Mas in-
teresante todavia, el grupo espafiol impuls6 el de-
sembarco de una multinacional china en América
Latina, mediante un acuerdo con Huawei. Hoy en
dia esta empresa suministra productos para todas
las filiales de Telefénica en América Latina.

China seguird alimentando los tinteros de los
noticieros. Los viajeros seguiran quedandose des-
lumbrados por la vertical modernidad de Shang-
hai y los empresarios occidentales por esa fabrica
del mundo que se ha convertido en el oscuro de-
seo de sus multinacionales.

En 2008 se celebraran en China los Juegos
Olimpicos. Hablaremos entonces mas que nunca
del dragén. Con estos juegos, el desvanecimiento
acelerado de los equilibrios heredados del siglo
veinte continuara. Para Europa y América Latina,
el mensaje resonara todavia més fuerte: ambas re-
giones solo seguiran jugando en esta nueva era de
globalizacién llevados también de la mano (in)vi-
sible china.

/AE!TIEH' {I' Crédito y Caucion

™

Y -'In-c 3
ETE S

A b R

IBERLMAOLA

& Santander

1 I(D




