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I - Maroc : les avantages de lô®conomie

Une croissance forte et diversifiée

Cadre macroéconomique stable

Système financier fort et sain

Une économie ouverte et plus attractive

un taux de chomage en baisse

un niveau de vie en amélioration
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Un nouveau palier de croissance

Une croissance économique forte et 
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Cadre macro-économique stable
Un budget en 

équilibre
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Credit

Depots 

Capitalisation
Marché 

des capitaux

Secteur 

bancaire

In % of GDPVolumes in Billions USD
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Système financier sain et solide contribuant au developpment
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In billions

USD

Credit ¨ lô®conomie en croissance
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Une economie ouverte et plus attractive
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MULTIPLE  entreprises internationales se sont insqtallées 

STMicroelectronicsSTMicroelectronics

Â Offshoring 

- BPO

Â Aéronautiq

ue

Â Automob

ile

STMicroelectronicsSTMicroelectronics

Â Offshoring - BPO
Â AeronauticsÂ Automotive Â Electronics

Â Textile Â Food Industry

5

+40 franchises en 2008

Habillement, 26%

Restauration , 7%

Materiels, 7%

Nbre de franchise en augmentation

+476 franchises depuis 2002

Lôattractivit® est r®elle

Une économie attractive
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Un taux de chomage en baisse
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Treasury debt
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II ïImpacts de la crise économique 

internationale

1 ïUne grande résilience contre les chocs exogènes

2 ïles canaux de transmission de la crise

3 ïCrise économique mondiale : les défis
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1-une grande résilience contre les chocs exogènes

Á Face à des chocs réccurents relatifs à une pluviometrie 

volatile
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Á Face aux crises énergétique et alimentaire : disponibilit® dõune capacit® 
budgétaire pour financer les subventions 

1-une plus grande résilience face au chocs exogènes
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Á Face à la crise financière : un système financier solide

1-une plus grande résilience face au chocs exogènes
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Faible dépendance aux ressources en devises

Les créances en devises ne 

représentent que 3,3% du total

La dette extérieure des banques ne 

dépasse pas 1,2% de leurs actifs 

The share of international banks in the foreign debt is 12.2% at end June 2008 

Absence des actifs toxiques dans le portefeuille des banques marocaines

Les participations étrangères  ne dépassent pas 1,8% du total des actifs de la 

bourse
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2- Les canaux de transmission de la crise

Pr®visions dôaffaiblissement de la demande ext®rieure en 2009
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2- Les canaux de transmission de la crise
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3 ïCrise mondiale : les défis

Baisse de la croissance des branches non agricoles

Augmentation des faillites dans le secteur textile

Augmentation de la dette extérieure et du déficit public

Regression des cr®dits ¨ lô®conomie

Difficult®s dôacc¯s aux financements ext®rieurs
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III ïNotre stratégie pour limiter les effets de la 

crise

Soutien des secteurs en 

difficulté

Un appui renforcé à la 

demande intérieure

Strategie

Prepare lôapr¯s-crise
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Growth
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Pr®servation du pouvoir dôachat

Augmentaion des revenus

Maitrise de lôinflation

Développement du monde rural

Renforcement de la sécurité sociale

Couverture médicale

assurance pour perte dôemploi 

Aides directes aux ménages pauvres

INDH

Developpement huamain

1- More support domestic demand

http://www.findawine.com/blog/wp-content/uploads/2008/06/sante.jpg
http://www.bladi.net/IMG/arton16137.jpg
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2- Supporting sectors affected by the crisis

Secteur de lôexport : la n®cessit® de pr®server les emplois

Tourism : preserve the sector attractiveness (ñcap 2009ò plan)

Logement : une offre diversifiée 
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3- Prepare for the after crisis 

coherent agenda of structural reforms

Plan Azur

Agriculture

Morocco green plan 

Industry

National pact of development

Energy strategy
Capacity building

Education and training

Water and environment strategy

Tourism strategy

Azur Plan


